Senator flr Inneres und Sport Bremen, 07. September 2009
Tel. 9006

Evaluation der Kampagne ,,Lass Dich einbiirgern — Bremen will Dich!**

Vom 14. April bis 14. Mai 2009 hat der Senator fir Inneres und Sport gemeinsam mit der
Senatorin flr Arbeit, Frauen, Gesundheit, Jugend und Soziales eine Einblrgerungskampag-
ne durchgefihrt. Diese Kampagne gilt es nunmehr zu evaluieren. Im Rahmen der Evaluation
sind zwei unterschiedliche Schwerpunkte betrachtet worden. Einerseits sind die unmittelba-
ren Aktionen der durchgefihrten Kampagne bewertet worden. Andererseits sind die in den
drei Monaten nach der Kampagne ausgegebenen Fragebdgen ausgewertet worden. Letztlich
sind im Rahmen eines Fazits Empfehlungen dargestellt, welche MaBnahmen fiir das weitere
Vorgehen vorgeschlagen werden.

A. Hintergriinde zur Entstehung der Kampagne

Im Rahmen der Konzeption zur Integration von Zuwanderinnen und Zuwanderern im Lande
Bremen 2007 — 2011 ist ein Prufauftrag fur die Senatorin fur Arbeit, Frauen, Gesundheit,
Jugend und Soziales sowie de# Senator fir Inneres und Sport bezlglich der Durchfiihrung
einer Einburgerungskampagne aufgenommen worden. Das ausschlaggebende Argument fr
die Durchfihrung einer Einblrgerungskampagne in Bremen war die Feststellung, dass die
Zahl der Einbirgerungen in den letzten Jahren bundesweit gesunken ist (vergl. Anlage 1:
Einblrgerungen von Auslandern nach Bundeslandern, 2000-2007).

Im Land Bremen ist dieser Trend nicht ganz so deutlich, da hohe Rickstandszahlen aus den
Vorjahren abgebaut wurden. Seit 2005 gehen aber auch im Land Bremen die Einblrge-
rungszahlen zuriick. Dieser Trend hatte sich im Jahr 2008 weiter fortgesetzt.
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Im Bundesvergleich kann das Land Bremen zwar bez(glich seiner Einblirgerungsquote (Ein-
birgerungen pro Jahr im Verhaltnis zum Auslanderbestand) immer noch ein sehr gutes Er-
gebnis vorweisen. Das Land Bremen nimmt den 3. Rang ein und liegt bei den Stadtstaaten
vor Berlin und Hamburg (vergl. Anlage 2). Dies &ndert aber nichts an der Tatsache, dass
bundesweit seit einigen Jahren ein stetiges Absinken der EinbUrgerungszahlen zu verzeich-
nen ist.
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Auch die fiir die Integration zustéandigen Ministerinnen und Minister / Senatorinnen und Se-
natoren der Lander haben dieses Thema aufgegriffen und eine landeroffene Arbeitsgruppe
mit dem Ziel eingerichtet, Vorschlage fiir die Aufwertung von Einburgerungen zu erarbeiten.
Eine erste Bestandsaufnahme wurde von der Arbeitsgruppe -in der Bremen sich aktiv betei-
ligt- vorgelegt. Eine Analyse und daraus resultierende Vorschlage mit dem Ziel einer Auf-
wertung von Einblrgerungen stehen indes noch aus. Aus dieser Bestandsaufnahme ergibt
sich, dass in einigen Bundeslandern Einbirgerungskampagnen durchgefihrt worden sind
resp. durchgefuhrt werden.

So hat zum Beispiel Nordrhein-Westfalen im September 2008 die Einburgerungskampagne
"Nordrhein-Westfalen: Hier sind wir zuhause" gestartet. Die Informationskampagne verfolgte
das Ziel, Menschen mit Zuwanderungsgeschichte in Nordrhein-Westfalen zu motivieren, die
deutsche Staatsangehorigkeit anzunehmen und wies gleichzeitig auf die Verdnderungen im
Einburgerungsverfahren hin. Im Rahmen der Kampagne waren ein Plakat, ein Informati-
onsflyer und eine Informationsbroschire im Format eines Reisepasses an Volkshochschu-
len, Auslanderbehérden und Migrantenselbstorganisationen herausgegeben worden.

Berlin wirbt - wie bereits in der Vergangenheit mehrfach getan — ebenfalls wieder fur den
Erwerb der deutschen Staatsbirgerschaft. Der Berliner Integrationsbeauftragte startete 2006
eine neue Einblrgerungskampagne, die aktuell mit neuem Material fortgesetzt wird. Be-
standteile sind vor allem Plakate und Broschiren, auBerdem Anzeigenschaltungen in (tdrki-
schen) Medien und Informationsveranstaltungen in Schulen und anderen Einrichtungen. Die
zentrale Broschire zur Kampagne orientiert sich am europaischen Pass und tragt den Titel
,PASSt MIR!“. Schwerpunkt darin sind Stellungnahmen junger Menschen unterschiedlicher
Herkunft, die erlautern, warum es flr sie wichtig war, sich einblrgern zu lassen. Auch Bran-
denburg hat eine Broschire unter dem Titel ,Passt mir* herausgegeben, die Gber die Einbdr-
gerung informiert und Eindricke der Eingeburgerten darstellt.

Die Beauftragte flir Migration und Integration des Landes Rheinland-Pfalz hat 2008 in Zu-
sammenarbeit mit dem Ministerium des Innern und fur Sport die Broschure ,Fragen und
Antworten zur Einbirgerung“ neu aufgelegt, um die in Rheinland-Pfalz lebenden Ausléande-
rinnen und Auslander tber die wichtigsten Regelungen fiir die Einblrgerung einschlieBlich
der zuletzt geschaffenen neuen Anforderungen zu informieren. Darlber hinaus startet
Rheinland-Pfalz eine Einbirgerungskampagne, die fur die Einbirgerung wirbt und Uber die
neuen rechtlichen Grundlagen genauso informiert wie Uber Beratungs- und Unterstltzungs-
angebote. Zentrale Elemente werden dabei Plakate und Handreichungen sein, sowie lan-
desweite Informationsveranstaltungen fur die Multiplikatoren, ferner eine eigene Website.

Die Einbirgerung von Auslanderinnen und Auslandern ist in Deutschland nicht nur ein wich-
tiges integrationspolitisches Thema, sondern muss dariber hinaus auch im Lichte des de-
mographischen Wandels betrachtet werden. Aufgrund der Anderungen des Staatsangeho-
rigkeitsgesetzes mit dem Gesetz zur Umsetzung aufenthalts- und asylrechtlicher Richtlinien
der Européischen Union vom 19. August 2007 wurden die Voraussetzungen zum Erwerb der
deutschen Staatsangehdrigkeit verandert (hdhere Spracherfordernisse/ Herabsetzung des
Strafrahmens, der unberiicksichtigt bleibt/ ab September 2008 der Einblirgerungstest). Das
Ziel der Einburgerungskampagne in Bremen war durch die Weitergabe von Informationen
und Beratungsgesprachen vor Ort auf die Méglichkeit der Einblrgerung hinzuweisen und
moglicherweise bestehenden Angsten und Unsicherheiten zu begegnen und entgegenzu-
treten. Zugleich sollte die Botschaft an alle Bremer Blirgerinnen und Blrger weitergegeben
werden, dass Einblirgerungen begriBt werden und eingeblrgerte Personen Willkommen
geheiBen® werden.
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B. Durchfiihrung der Kampagne

Mit dem Thema
,,Lass Dich einbiirgern! Bremen will Dich!*

ist die einmonatige Kampagne nach auBBen getreten.

Im Rahmen der Einblrgerungskampagne sind folgende Aktivititen gestartet worden:

* Plakataktion
Vom 14. bis 23. April 2009 haben flr 10 Tage groBe Plakatwerbungen auf dieses Thema
hingewiesen (10 GroBflachen und 25 Stadtteilflachen).

-z.B. am Rembertlrmg -

Las d ich emburgern '

Bremen will dich! I

1"
Nl

,,,,,,

« Postkartenaktion
Parallel zur Plakatierung sind Postkarten in Umlauf gebracht werden. Mit der Nutzung
von ,UniCards” erreicht man Uber deren Verteilungssysteme vorzugsweise in den Knei-
pen Bremens vor allem junge Menschen. Die drei verwendeten Motive (f(ir die Postkarten
und Plakate) sind als Anlagen 3, 4 und 5 beigefugt.

« Radio —Jingle
Radio Bremen hat wahrend der einmonatigen Kampagne regelmaBig einen Radio-Jingle
mit werbendem Hinweis auf die Einblrgerungskampagne auf Bremen 4 gesendet.
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+ begleitende offentliche Veranstaltungen
Wesentlicher Bestandteil waren die Termine vor Ort, die von Beschéftigten des Senator
fir Inneres und Sport und des Stadtamtes wahrgenommen worden sind. Mittelpunkt die-
ser Termine war einerseits die unmittelbare Weitergabe von Informationen an interes-
sierte Personen in den Stadtteilen und anderseits die ganz konkrete Einzelberatung.

Im Roland Center konnte
im Rahmen der Ausstellung
des Kulturladens Huchting
<Herkunft—-Ankunft-Zukunft*
fur die Dauer von knapp
einer Woche die Kampagne
vorgestellt werden.

Neben der Weitergabe von allgemeinen Informationen zum Thema Einbirgerung
fanden in dieser Zeit im Roland Center im Rahmen der dort stattfindenden Ausstel-
lung ,Herkunft-Ankunft-Zukunft® ebenfalls diverse Einzelberatungen statt. Der Besu-
cherandrang von Menschen die zum Teil extra nur wegen der Beratungsangebote er-
schienen sind, war auBerordentlich hoch. Entsprechende Angebote wurden stadtweit
zur Verfiigung gestellt; z.B. in der Volkshochschule Bremen, im Blirgerzentrum Neue
Vahr: in der Kindertagesstatte Kinderhafen und der Interkulturelle Werkstatt in Tene-
ver oder der Kindertagesstétte Wohlers Eichen. Daneben gab es Angebote im BSC-
Mitte und im Blrgeramt Vegesack. In vielen Féllen konnte bereits die Antragstellung
fur die Einburgerung in die deutsche Staatsangehorigkeit gemeinsam vorbereitet
werden.

z.B.: Beratungsstand im Roland Center (Huchting) =

: s
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« verbesserter Internetauftritt
Es ist eine eigene Aktionswebsite (www.einbuergerung-bremen.de) aufgebaut worden,
die mit der (iberarbeiteten Homepage des Senators fir Inneres und Sport verlinkt worden
ist. Die Homepage hat nunmehr ebenfalls Bilder von eingeburgerten Personen aufge-
nommen, die darstellen, warum sie sich einblrgern lassen haben.
Einige Beispiele:

z.B. Frau Isaura Maria Mota da Silva-Mergelmeyer

"lch habe mich einburgern lassen, weil ich
mich fir die Gesellschaft mitverantwortlich
fihle und an ihrer Entwicklung und Ges-
taltung aktiv mitwirken méchte. "

z.B. Herr Ertan Boz

"Ich habe mich fur die Einblrgerung ent-
schieden, weil ich hier in meiner Heimat
mit gestalten und entscheiden will."

z.B. Frau Anna Colarusso-Otten

"lch habe mich einbdrgern lassen, weil
ich in Deutschland geboren bin, hier die
Schule besucht und meine Kinder be-
kommen habe"
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» Podiumsdiskussion
Zum Thema ,Doppelte Staatsangehdrigkeit - Optionspflicht im Widerspruch® fand am 28.
April 2009 im Haus der Wissenschaft eine Podiumsdiskussion statt. Unter Moderation
von Folkert Lenz haben sich gemeinsam mit dem Innensenator Ulrich Maurer Vertrete-
rinnen und Vertreter der Parteien mit Frau Prof. Dr. Karakasoglu und Herrn PD Dr. Luft
zu diesem Thema ausgetauscht.

« Einburgerungsfeier
Mit einer Feierstunde im Rathaus fur die in den letzen Monaten eingebirgerten Personen
ist die Kampagne am 14. Mai 2009 abgeschlossen worden.

-Innensenator Maurer mit den im Rahmen der Feierstunde eingeblirgerten Personen.-

C. Bewertung der einzelnen Aktionen im Rahmen der Kampagne

1. Werbung

Gerade die parallele Nutzung der drei werbenden Instrumente nebeneinander ist sicherlich
gelungen. Die groBflachigen Plakate in Zusammenhang mit den Postkarten und als i-
Tapfelchen der Radiojingel, der wahrend der Kampagne regelmaBig gespielt worden ist, ha-
ben die gewiinschte Aufmerksamkeit erzielt. Es sollten damit vorrangig potenzielle Antrag-
stellerinnen und Antragsteller fir die deutsche Staatsangehérigkeit erreicht werden.
Daneben ging es aber auch um die Vermittlung einer ,Willkommenskultur® der deutschen
Gesellschaft allen eingebiirgerten Personen gegentber.

-6-
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Im Rahmen der Auswertung der Fragebogen, die im Anschluss an die Kampagne drei Mo-
nate zur Evaluation an die Antragstellerinnen und Antragsteller ausgegeben worden sind,
haben 45 % der Personen, die den Fragebogen beantwortet haben mitgeteilt, von der Kam-
pagne Kenntnis erlangt zu haben. Vor allem die Radiowerbung wurde als wesentlicher
Kommunikator bewertet (ndheres dazu unter Punkt D im Folgenden). Das Ziel -eine groBt-
maogliche Aufmerksamkeit bei einer Vielzahl von Personen zu erreichen- ist erflllt worden.

2. Informationsveranstaltungen / Erstberatungen

Festgestellt werden konnte, dass der Bedarf an allgemeinen Informationen zum Thema Ein-
blrgerung eher gering war. Vor Ort z.B. Vortrage zu diesem Thema anzubieten, trifft nicht
die Nachfragesituation. Sicherlich konnten auch einige Personen erst mal Gberhaupt auf die
Idee gebracht werden, sich mit einer moglichen Einbtrgerung zu beschéftigen.

Fir eine deutliche Mehrheit bestand der Bedarf an einer individuellen Beratung. Viele Men-
schen kamen bereits gut vorbereitet zu den einzelnen Standorten, fir die Einzelberatungen
angeklndigt worden waren. Festgestellt werden konnte, dass Unsicherheiten bezuglich der
gesetzlichen Voraussetzungen bestanden. Auch Fehlinformationen hinsichtlich der gesetzli-
chen Voraussetzungen (z.B. bezogen auf die wirtschaftlichen Verhaltnisse) haben vielfach
zu falschen Vorstellungen gefihrt, so dass die Annahme bestand sowieso nicht eingeblrgert
werden zu kénnen.

Der Grundsatz der Vermeidung von Mehrstaatigkeit ist durch die Betroffenen immer wieder
thematisiert worden. Auf der einen Seite wurde deutlich, dass viele EU-Burgerinnen und —
Birger die Durchbrechung dieses Grundsatizes fur diesen Personenkreis nicht erfahren
haben. Dass alle EU-Blrgerinnen und —Birger mittlerweile unter Beibehaltung ihrer
bisherigen Staatsangeh&rigkeit eingeburgert werden kénnen, war vielen nicht bekannt.

Auf der anderen Seite haben viele Personen zum Ausdruck gebracht, dass sie die Einblrge-
rung nicht beantragen werden, da sie sich anderenfalls aus ihrer bisherigen Staatsangehd-
rigkeit entlassen lassen mussen. Die Durchbrechung des Grundsatzes der Vermeidung von
Mehrstaatigkeit gilt abgesehen fir die EU-Angehérigen grds. flr Personen anderer Staats-
angehdrigkeit nicht.

Daruber hinaus wurde deutlich, dass viele EinblUrgerungsinteressierte ihre bisherigen zum
Teil negativen Behdrdenerfahrungen auf die Staatsangehérigkeitsbehérde Ubertragen. Die
Moglichkeit unmittelbar vor Ort einen Termin zu erhalten und auch das allgemeine Bera-
tungsangebot durch die Beschaftigten der Staatsangehdrigkeitsbehérde waren zumeist nicht
bekannt. Dies durfte u.a. auch ein Grund dafiir sein, dass die Ankundigung einer Erstbera-
tung vor Ort auf so groBes Interesse gestoBen ist.

In den Stadtteilen bestehen zum Teil erhebliche Beratungsbedarfe. Aufgrund vieler Unsi-
cherheiten besteht der Wunsch vorzugsweise auf vertrautem Terrain eine Beratung in An-
spruch zu nehmen. In Absprache mit lokalen Tragern vor Ort (z.B. Auslanderverbéande, ent-
sprechende Stadtteilinstitutionen) soll zukunftig ein geeignetes Beratungsangebot zur Verf-
gung gestellt werden. Angedacht sind mit der Staatsangehérigkeitsbehérde und den jeweili-
gen Tragern abgestimmte Informationsveranstaltungen, die vor Ort beworben werden.
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3. Podiumsdiskussion

Die Podiumsdiskussion fand im Haus der Wissenschaft mit dem Thema ,Doppelte Staatsan-
gehorigkeit — Optionspflicht im Widerspruch® statt. Diese Veranstaltung machte noch einmal
deutlich, dass das Thema Einblirgerung —wie viele andere auch— zwei sehr unterschiedliche
Dimensionen hat. Auf der einen Seite befinden sich die betroffenen Personen, die sehr un-
mittelbar Beratung und Hilfestellung fur ihre ganz individuelle Situation benétigen. Auf der
anderen Seite geht es um den rechtlichen Rahmen, der vielfach politisch sehr kontrovers
betrachtet wird. Im Rahmen einer Einblrgerungskampagne richtet sich das Interesse mehr
auf die erste Personengruppe. Es geht letztendlich um die unmittelbare Steigerung der Ein-
blrgerungszahlen.

Aber auch der rechtliche Rahmen flr die Einbirgerung sollte betrachtet werden, da die ge-
setzlichen Voraussetzungen bei bestimmen Personengruppen dazu fuhren kénnten, dass
kein Antrag auf Einblrgerung in die deutsche Staatsangehorigkeit gestellt wird. Ein solcher
Umstand ist beispielsweise in dem Grundsatz der Vermeidung von Mehrstaatigkeit zu sehen.
Viele Personen, die sich im Rahmen der Kampagne beraten lassen haben und grds. die
Voraussetzungen flr einen Einblrgerungsanspruch erflllen, werden vorerst keinen Antrag
auf Einblrgerung in die deutsche Staatsangehdrigkeit stellen, da sie sonst ihre bisherige
Staatsangehdrigkeit aufgeben missten. Dies empfinden einige insbesondere im Falle famili-
arer Bindungen an ihr Herkunftsland als besondere Hirde.

Ein Teilaspekt dieser Problematik wurde im Rahmen der Podiumsdiskussion sehr kontrovers
beleuchtet. Fir die Kinder, die mit der Geburt die deutsche Staatsangehorigkeit bekommen
haben resp. eingeblrgert worden sind, obwohl keines der Elternteile die deutsche Staatsan-
gehdrigkeit besitzt (8 4 Abs. 3 resp. § 40b Staatsangehdrigkeitsgesetz), ist der Grundsatz
der Vermeidung von Mehrstaatigkeit nur zeitlich bedingt vom Gesetzgeber aufgegeben wor-
den. Diese Personen (,Optionsdeutsche®) missen sich nach Erreichen der Volljahrigkeit ent-
scheiden, ob sie weiterhin die deutsche Staatsangehdrigkeit haben méchten. Dies setzt je-
doch voraus, dass sie sich aus der Staatsangehdrigkeit resp. den Staatsangehérigkeiten, die
sie Uber ihre Eltern erhalten haben, entlassen lassen.

Bremen hat gemeinsam mit dem Land Berlin im Herbst 2008 eine Gesetzesinitiative in den

Bundesrat eingebracht mit dem Ziel die Optionspflicht aufzuheben. Die Gesetzesinitiative
fand nicht die erforderliche Mehrheit.

4. Einburgerungsfeier

Die Einblrgerungsfeier hat nicht explizit aufgrund der Einbirgerungskampagne als deren
Schlusspunkt stattgefunden, sondern stellt mittlerweile einen festen Termin im Rahmen der
Einblrgerung in der Stadtgemeinde Bremen dar. Mit dieser Feierstunde sollen die Personen
begriBt werden, die sich in den vergangenen Monaten einbiirgern lassen haben. Bei einigen
wird die Einblrgerung auch unmittelbar im Rahmen der Feierstunde vollzogen.

Seit mehreren Jahren wird zu diesem Zweck die obere Rathaushalle genutzt. Auf personli-
che Einladung des Senators fur Inneres und Sport findet diese Feierstunde fir die einbur-
gerten Personen und deren Familien statt. Mit der Feier in diesem wirdigen Rahmen wird
die Wichtigkeit der Annahme der deutschen Staatsangehérigkeit noch einmal herausgestri-
chen. Diese Veranstaltungen sollen auch zukunftig entsprechend durchgefihrt werden.
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C. Auswertung der Fragebogen und Antragszahlen

Vom 15. Mai bis 14. August 2009 ist im Rahmen der Antragstellung ein Fragebogen mit fol-
gendem Inhalt an die Antragstellerinnen und Antragsteller weitergegeben worden, mit der
Bitte diesen auszufiillen (eine Kopie des Fragebogens ist als Anlage 6 beigeflgt):

1. Kennen Sie die Aktion ,Lass Dich einbirgern — Bremen will Dich*? Wie haben Sie
davon erfahren? Radiowerbung, Plakat, Postkarte, Veranstaltung, Presse....

2. Sind Sie aufgrund der Aktion zu dem Schluss gekommen, sich einbirgern zu lassen
bzw. sich entsprechend zu informieren?

3. Warum wollen Sie sich einblrgem lassen?
...weil ich bereits lange in Deutschland lebe.
...weil ich mich in Deutschland zu Hause flhle.
...weil ich an Wahlen und Abstimmungen teilnehmen méchte.
...weil ich dadurch bessere berufliche Moglichkeiten habe.
...weil ich auch die Freizlgigkeit in Anspruch nehmen méchte.
...andere Grunde

187 Fragebdgen wurden ausgeflllt zuriickgegeben. Dies stellt eine Ricklaufquote von rund
57 % dar (Antragszahlen im Verhéltnis zum Rucklauf). Diese Beteiligung ist fir eine Frage-
bogen-Aktion auBergewdhnlich hoch.

Folgende Angaben wurden von den betroffenen Personen gemacht:

Kennen Sie die Aktion" Lass Dich einburgern-
Bremen will Dich"?

BJa BONein

@ Ja
45%

ONein
55%

In den 187 Antwortbogen haben 84 Personen angegeben die Einbilrgerungskampag-
ne zu kennen. 103 Personen haben dies verneint.
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Wie haben Sie davon erfahren?
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B Radiowerbung
Plakat

O Postkarte

@ Veranstaltung
@ Presse

@ Ohne Anwort

Hier bestand die Moglichkeit der Mehrfachauswahl.

entsprechend zu informieren?

Nein

;q. Ohne Antwort
‘ 6 %

Sind Sie aufgrund der Aktion zu dem Schluss
gekommen, sich einbiirgern zu lassen bzw. sich

OJa

B Nein

OOhne
Antwort

In den 187 beantworteten Fragebogen ist 48 Mal angegeben worden, dass sie aufgrund der
Einbiirgerungskampagne zu dem Schluss gekommen seien sich einblrgern zu lassen bzw.
auf die Idee kamen, sich Uber eine mogliche Einblrgerung zu informieren. 127 Personen
haben es verneint, dass ihre Entscheidung mit der Kampagne zu tun habe. 12 Personen

haben diese Frage nicht beantwortet.

= 1 =
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Warum wollen Sie sich einblirgern lassen?

 [m... weilich beretts lange in

Deutschland lebe

0...weilich mich in
Deutschland zu Hause flihle]

@...weil ich an Wahlen und

Abstimmungen teilnhemen
michte

in Deutschland
zu Hause fihle

..wellich an
Wahlen und
Abstimmungen

...well ich auch
die Freizigigkeit
in Anspruch

...andere
Griinde

@ .-.weil ich dadurch bessere
berufliche Mbglichkeiten
habe

@ ...weil ich auch die
Freizligigkeit in Anspruch
nehrmen michte

B ...andere Griinde

133

79

47

@ Reihe

Hier bestand die Moglichkeit der Mehrfachauswahl.

Entwicklung der Antragszahlen im Zeitraum der Kampagnen

Die Auswirkungen der Kampagne auf die Entwicklung der Antragszahlen lassen sich auf-
grund der ohnehin bestehenden Schwankungen nur sehr vorsichtig einschatzen. Ob die far
die Stadtgemeinde Bremen feststellbare positive Entwicklung der Antragszahlen allein auf
die Einblrgerungskampagne zuriickzufihren ist, lasst sich nicht sicher feststellen. Fir das
erste Halbjahr 2009 ist fiir die Stadtgemeinde Bremen eine Zunahme der Antrage um knapp
10 % zu verzeichnen, wahrend im selben Zeitraum die Antrage in der Stadt Bremerhaven um
knapp 10 % ricklaufig waren.

D. Fazit

Im Rahmen der Einblrgerungskampagne sollten unter Nutzung verschiedener Kommunika-
tionswege moglichst viele Informationen (ber die Mdglichkeiten einer Einblrgerung an po-
tenziell betroffene Personen weitergegeben werden. Dieses ist unter Berucksichtigung der
Auswertung der Fragebogen als erfolgreich zu bewerten. Fast die Halfte dieses Personen-
kreises hat zumindest Kenntnis tber die Durchfilhrung der Einbiurgerungskampagne erlangt
und gut ein Viertel dieser Personen gab dariber hinaus an, dass sie zumindest mit tber die
Kampagne zu ihrer Entscheidung fiir eine Einblrgerung gekommen seien.

-11 -
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Aus den Erfahrungen der Kampagne heraus wird fir die Zukunft folgendes vorgeschlagen:

1. Mit einzelnen Verbanden, Stadtteilinitiativen etc. ist vorbesprochen, dass im Rahmen vor
Ort beworbener und vorbereiteter Veranstaltungen bei Bedarf flir mehrere Personen eine
Erstberatung ggf. samt Antragstellung durch Beschaftigte der Staatsangehdrigkeitsbe-
horde des Stadtamtes erfolgen kann. Angestrebt ist, dieses Angebot lber eine Informati-
on des Bremer Rates flr Integration tber die dortigen Multiplikatoren zuséatzlich zu kom-

munizieren.

2. Die Volkshochschule hat sich bereit erklart, dass sie allen Kursteilnehmerinnen und
Kursteilnehmern, die das Sprachzertifikat B1 erreicht haben (Voraussetzung fir die Ein-

blrgerung) die Informationsbroschiire ,Wege zur Einbiirgerung” weitergeben werden.

3. Der Senator flr Inneres und Sport prift Moglichkeiten EU-Blrgerinnen und -Burger ge-
zielt auf die aktuellen Voraussetzungen im Staatsangehorigkeitsrecht hinzuweisen. Vie-
len ist nicht bekannt, dass alle EU-Blrgerinnen und —Blirger z.B. unter Beibehaltung ihrer

bisherigen Staatsangehdérigkeit eingeburgert werden kénnen.

4. Der Senator fur Inneres und Sport prift Moglichkeiten allen Auslanderinnen und Auslan-
dern, die bereits Uber einen mehrjahrigen rechtmaBigen Aufenthalt verfigen, ein allge-
meines Informationsschreiben Uber die Méglichkeiten der Einblrgerung und das Bera-

tungsangebot der Einblrgerungsbehdrde weiterzuleiten.

Anlagen

A



Einbiirgerungen von Ausliandern nach Bundesldndern, 2000-2007

-Anlage 1-

Quelle: Integrationsreport des Bundesamtes fir Migration und Fliichtlinge, WorkingPaper 17, Seite 21

Quote 07

2000 | 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 (in %)*
Baden-
Warttemberg | 29.057 | 28.112| 22.868| 19.454| 16.068| 15.015| 14.271| 12.971 1,10
Bayern 20.610| 19.922] 17.090| 14.641| 13.225| 12.098| 13.430| 13.099 1,21
Berlin 6.730| 6.270| 6.700] 6.626] 6509 7.098| 8.186 7.710 1,83
Brandenburg 424 434 411 314 286 352 326 472 0,99
Bremen 2.083 1.857| 1.936 1.656| 2.040| 2.062 1.956 1.715 2,13
Hamburg 8.640| 9.832| 7.731 6.732| 4.840| 4.335| 4.618| 4.029 1,74
Hessen 20.441| 18.924| 17.421| 17.246| 15.027| 13.793| 13.367| 14.007 1,90
Mecklenburg
Vorpommern 295 287 301 289 396 448 540 503 1,63
Nieder-
sachsen 15.427| 14.693| 12.838| 11.655| 10.998| 10.886| 11.441 9.251 2,02
Nordrhein-
Westfalen 65.744 | 60.566| 49.837| 44.318| 40.060| 35.100| 36.760| 32.581 1,80
Rheinland-
Pfalz 7.338 7.714| 7.445| 6.898| 6.564| 5.494| 6.932 6.667 2,28
Saarland 1.833 1.235 1.287 1.473 1.236 1.211 1.528 1.256 1,62
Sachsen 455 547 498 492 486 529 613 744 0,88
Sachsen-
Anhalt 461 447 482 447 386 543 529 460 0,98
Schleswig-
Holstein 5.639| 5.123| 5.128| 4.310| 4.660 4.164| 4.308 3.980 2,94
Thiringen 312 357 354 300 351 387 454 387 1,18
Gesamt** 186.688 | 178.098 | 154.547 | 140.731 | 127.153 | 117.241 | 124.566 | 113.030 1,67

*Berechnet als Zahl der Einblrgerungen des letzten Jahres getei

AZR) am 31.12.2006, multipliziert mit 100.
**Die Addition der Landerwerte ergibt nicht die Gesamtzahl der Einblrgerungen flr das jeweilige Jahr,

da noch Einblrgerungen vom Ausland aus dazukommen.

t durch den Auslanderbestand (laut
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beziiglich ihrer Einbiirgerungsquote im Jahr 2007 (in %)

Rangliste der Bundeslander

. Schleswig-Holstein

. Rheinland-Pfalz

. Bremen

. Niedersachsen

. Hessen

. Berlin

. Nordrhein-Westfalen
. Hamburg

9.

Mecklenburg-Vorpommern

10. Saarland
11. Bayern

12.Tharingen

13. Baden-Wirttemberg
14. Brandenburg

15. Sachsen-Anhalt

16. Sachsen

Quelle: Integrationsreport des Bundesamtes fur Migration und Flachtlinge,
WorkingPaper 17, Seite 21

2,94
2,28
2,13
2,02
1,90
1,83
1,80
1,74
1,63
1,62
1,21
1,18
1,10
0,99
0,98
0,88

-Anlage 2-
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1.

Evaluation der Einblrgerungskampagne

Lass dich einbiirgern|
Bremen will dich!

Kennen Sie die Einblrgerungskampagne ,Lass Dich einbiirgern — Bremen will Dich*?

[ [
ja nein
wenn ja:

Wie haben Sie davon erfahren?

Radiojingle [
Plakat L]
Postkarte []
Veranstaltung [
Presse (]

Sind Sie aufgrund der Kampagne zu dem Schluss gekommen, sich einblrgern zu lassen bzw.
sich entsprechend zu informieren?

] ]

ja nein

Warum wollen Sie sich einblirgern lassen?

...weil ich bereits lange in Deutschland lebe.

...weil ich mich in Deutschland zu Hause fiihle.

..weil ich an Wahlen und Abstimmungen teilnehmen machte.
..weil ich dadurch bessere berufliche Méglichkeiten habe.

-.weil ich auch die Freizligigkeit in Anspruch nehmen maéchte.

Doooog

..andere Griinde



